
Day 13 
 

Why does Radio work? 
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The Fallout 
The results are now in.  It has been a disaster. 
 
“Pepsi­Cola and Diet Pepsi have each lost about 5% of their market share 
in the past year.” 
 
“For the Pepsi­cola brand alone this represents a loss of over $350 
Million.  For both brands, the loss is probably something in the 
neighborhood of $400 Million to a Half Billion dollars.” 
 
“For the first time ever Pepsi­Cola has dropped from its traditional position 
as the number two soft drink in America to number three (behind Diet 
Coke)” 
 
In 2010, Pepsi’s market share erosion accelerated by eight times 
compared to the previous year” 
 
   

 
 Crawl Walk Run Training Series:  Page 162 

 



The results are now in.  It has been a disaster. 
 
“Pepsi­Cola and Diet Pepsi have each lost about 5% of their market share 
in the past year.” 
 
“For the Pepsi­cola brand alone this represents a loss of over $350 
Million.  For both brands, the loss is probably something in the 
neighborhood of $400 Million to a Half Billion dollars.” 
 
“For the first time ever Pepsi­Cola has dropped from its traditional position 
as the number two soft drink in America to number three (behind Diet 
Coke)” 
 
In 2010, Pepsi’s market share erosion accelerated by eight times 
compared to the previous year” 
 
   

 
 Crawl Walk Run Training Series:  Page 163 

 



 

Radio Cost per Click 
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Search Engines are the new __________ 
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